Wista w social mediach
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170 milionéw kontaktéw z markg, 3,6 miliona polubien, 350 tysiecy
wzmianek i 250 tysiecy komentarzy oraz estymowany ekwiwalent
reklamowy na poziomie prawie 20 milionow ztotych - tak wygladat rok
Wisty Krakow w social mediach - wynika z analizy przeprowadzonej
przez agencje komunikacji marketingowej Abanana, przy pomocy
narzedzi Unamo! Zapraszamy na specjalny raport o Wisle w social
media! Raport dotyczy okresu 21.02.2017 —21.02.2018.
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Wypowiedzi na temat Wisty Krakow

Wista Krakow

Wypowiedzi
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W ciggu roku ponad dwudziestokrotnie liczba wzmianek o Wisle przekroczyta granice 2 500 na tydzien.



Kanaty komunikaciji i influencerzy

Sentyment Zrodia Eksportuj dane - Influencerzy Popularnos¢
WYDZWIEK Eksportuj dane s Facebook 71.94% (265 538) 1 @ Wista Krakow
\ B3 15.49% (13 286 Youtube 8.6% (31 743)
© Twitter 7.48% (27 605) 2 Wista Krakow SA (wislakrakowsa)
B2 84.51% (72 487 ® .
: ' Instagram 6.51% (24 037)
Spotecznosci 3.43% (12 666) g Wista Krak6w - Wigcej niz klub
PLEC Eksportuj dane Portale 1.78% (6 571)
1843 %
Nieomane Blogi 0.23% (866) 4 ==  CANAL+ SPORT
® 72.18% (23929 Inne 0.01% (34)
® 9.39% (31 141) Fora 0.01% (34) 3 Wista Krakow Fans

> 1237 s~ 1924 657

Co wazne, niemal 85% wypowiedzi miato pozytywny wydzwiek. Jak wida¢, najwazniejszym kanatem komunikacji byt Facebook, nastepnie za$
niemal identycznie wazne byty Youtube, Twitter i Instagram. W gronie najwiekszych "influenceréw" oprdcz oficjalnego konta Wisty Krakéw na
Facebooku, Twitterze i Youtube, pojawity sie takze dwa facebookowe fanpage'e kibicowskie.




Analiza interakcji w social media

WSZYSTKIE WYNIKI: 369 096 PRO  INTERAKCJI W SOCIAL MEDIA: 3 894 610 PRO  EKWIWALENT REKLAMOWY: 5718 474 USD
348 925 200171 3589 067 247 474 58 069 5718 474 USD 170732 306
WYNIKI Z USTALONA PECIA: 270 432 MEZCZYZNI: 239 291 KOBIETY: 31 141

239291 3114 190 441 7928 40922 25216 612 5313

Od 21 lutego 2017 do 21 lutego 2018 posty zwigzane z Wistg Krakow spotkaty sie z 3 589 067 polubieniami, Kibice i Kibicki az 247 474 razy
pokusili sie o komentarz, zas 58 069 razy wislackie tresci zostaty udostepnione. Nic dziwnego, ze takie zaangazowanie kibicowskie pozwolito
oszacowac ekwiwalent reklamowy na prawie 6 milionéw dolaréw.




Wypowiedzi - podziat na zrodia

Wista Krakow

Wypowiedzi w podziale na zrédla
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Facebook jest dla Was gtéwnym zrédtem komunikowania o Wisle.



Zrédia wypowiedzi - pleé

Wista Krakow @ unamo
Zrécha wypowiedzi - pleé

Facebook

Mg zczyzni 89.89% / 195644

Kobiety 10.11%/ 22009
I

Twitter

Wezczyzni 91.77%/ 13594

Kobiety 8.23% /1219
L

Spotecznosci

Wezczysni 99.42% 7224

Kobiety 0.58% / 42
[}

Youtube

Weczy#ni 89, 87% 13558

Kobiety 10.13%/ 1529
—

Instagram

Wezczyzni 58.29%/ 8666

Kobiety 41.71%/ 6216

Bardziej aktywnymi uzytkownikami byli mezczyzni, lecz
docenié nalezy 22 000 wypowiedzi przedstawicielek
pici pieknej na Facebooku. Panie gonig pandéw
zwtaszcza na Instagramie - az 41,7% wpiséw pod
wislackimi tre$ciami na tym serwisie
spotecznosciowym byto autorstwa jego uzytkowniczek.




Zrédia wypowiedzi - pleé

Wista Krakow
Rozklad godzinowy wypowiedzi
Dk

20|

oI.----.IIIII||“|||‘||||

00:00 01:00 02:00 0300 0400 0500 0600 0700 0800 0900 1000 11:00 1200 1300 1400 1500 1600 1700 18:00 1900 20:00 21:00 22:00 23:.00

=

1

o
=

e Wypowiedzi @ unamo

Najwiecej wypowiedzi - jak mozna byto sie spodziewac - zostato zarejestrowanych w godzinach wieczornych, zwykle
w czasie zakonczenia meczéw Biatej Gwiazdy. W nocy fani Wisty grzecznie $pig, by potem w dzien miec¢ czas na
komentowanie i wszelkie inne przejawy zainteresowania wszystkim, co z Klubem zwigzane.







